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UNIVERSIDADE FEDERAL DE UBERLÂNDIA
  

FICHA DE COMPONENTE CURRICULAR

 

CÓDIGO:
-

COMPONENTE CURRICULAR:
Comunicação Visual II

UNIDADE ACADÊMICA OFERTANTE:
Faculdade de Arquitetura e Urbanismo e Design

SIGLA:
FAUED

CH TOTAL TEÓRICA:
15 horas

CH TOTAL PRÁTICA:
30 horas

CH TOTAL:
45 horas

 

1. OBJETIVOS

Capacitar o discente para compreender os elementos fundamentais da criação de uma marca e seu
gerenciamento. Conhecer os processos e as estratégias de manutenção e de inovação de uma marca,
tanto no que diz respeito a seu SIV, seus produtos e divulgação. Desenvolver marca e SIV e sua posterior
aplicação.

 

2. EMENTA

Criação de SIV. Branding design: conceitos, processos e aplicações. Relação entre marke�ng, publicidade
e o gerenciamento de marcas. Naming design, iden�dade visual e comunicação visual de marcas em
diferentes mídias e produtos. Design de interação/informação em design de produtos. Ilustração digital
de produtos. Noções de design de embalagem e sua relação com a marca e seu SIV.

 

3. PROGRAMA

1. Branding design:

Principais funções e obje�vos: reforço de reputação da marca; es�mulo da lealdade de consumo;
garan�a da qualidade; veiculação de uma percepção de maior valor da marca; criação de uma
comunidade de valores par�lhados pela marca; constante avaliação e inovação da marca, de seus
produtos, serviços e experiências.

Branding: Relação entre design, marke�ng e publicidade. Aspectos importantes do gerenciamento
de uma marca como a relação intrínseca entre produto, ambiente, comunicação e comportamento
do consumidor.

Auten�cidade. Extensões, associações e co-branding. Concorrência. Proteção de marca registrada e
propriedade intelectual. Avaliação das marcas.

2. Iden�dade visual/anatomia da marca:

Visão, ideias, valores, es�lo de vida e personalidade da marca;

Nome (naming) e SIV. Es�lo visual, cores, �pografia, mo�vos gráficos.

Papelaria de marca: cartão de visitas, papel �mbrado, envelope, pasta, programação visual de
mídias, embalagem e manual da marca.
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Relação esté�ca entre os diferentes �pos de comunicação visual de uma marca: rótulos,
embalagens, produtos, fachadas, ambientes, cartazes, sites, aplica�vos, mídias alterna�vas.

3. Projeto de marca e iden�dade visual de produto:

Perfil e caráter da marca

Ampliação e gestão do Briefing

Criação de naming design

Criação de SIV

Aplicação de SIV.
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