' 9[ UNIVERSIDADE FEDERAL DE UBERLANDIA

FICHA DE COMPONENTE CURRICULAR

CODIGO: COMPONENTE CURRICULAR:

Visual Merchandising

UNIDADE ACADEMICA OFERTANTE: SIGLA:
Faculdade de Arquitetura e Urbanismo e Design FAUeD

CH TOTAL TEORICA: CH TOTAL PRATICA: CH TOTAL:
30 30 60

OBJETIVOS

Introduzir o aluno aos conceitos e processos do Visual Merchandising, capacitando-o para compreender e
projetar lojas, vitrines e quaisquer outros pontos de venda (PDV) de produtos a partir do eixo transversal
que contempla conhecimentos das areas de design, arquitetura, comunicacdo e marketing. Capacitar o aluno
para, através de estudos de caso e propostas de projeto, desenvolver estratégias efetivas e plasticas de Visual
Merchandising.

EMENTA

Analise critica, processos e praticas do Visual Merchandising. Projetos de Visual Merchandising de espagos
comerciais. Design emocional. Branding, experiéncia e comportamento de usuario. Ponto de venda (PDV) e
identidade de marca.

PROGRAMA

1. Processos e praticas do Visual Merchandising (VM): design, arquitetura, comunicacdo e marketing.
Estudo e analise critica dos eixos que compdem o VM: estratégias e organizagdo de ofertas, gestdo,
seducdo e comunicagao.

2. Principios e estratégias do Visual Merchandising.

3. Principios basicos do design de um PDV: linha, composigdo, textura, cor, iluminagéo e identidade de
marca;

4. Principios do planejamento de espago: analise do espago arquitetdnico e formatos de varejo; hierarquia
e layouts do espago; circulagdo e o caminho do cliente; trilha para a venda;

5. Apresentagdo do produto: vitrinas de varejo; manequins; selecdo dos produtos; cenarios; expositores
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6. Tendéncias do VM: compras e inovag¢des; tecnologia digital; sustentabilidade; internacionalizacdo.
7. O Design Emocional e PDV.

8. VM e branding, experiéncia e comportamento de usudrio.
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