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1. IDENTIFICACAO

Comlponerllte Comunicacao Visual Il

Curricular:

Unidade

Ofertante: FAUeD

Cédigo: FAUED33002 |Perfodo/Série: | 2° | Turma: |A e B

Carga Hordéria: Natureza:

Tedrica: 15 | Pratica:| 30 | Total: |45 Obrigat6tiXx) | Optativa( )

Professor(A): CRISTIANE ALCANTARA Ano/Semestre: |2°/1

Observacoes:

2. EMENTA

Criacao de SIV. Branding design: conceitos, processos e aplicacdes. Relacao entre
marketing, publicidade e o gerenciamento de marcas. Naming design, identidade
visual e comunicacao visual de marcas em diferentes midias e produtos. Design de
interacao/informacao em design de produtos. llustracao digital de produtos. Nocdes
de design de embalagem e sua relacao com a marca e seu SIV.

3. JUSTIFICATIVA

E fundamental para o estudante de design o conhecimento dos processos de criacdo
e de gerenciamento do Branding. Tal conhecimento se d& por meio dos principios da
Comunicacao Visual aplicados, primeiramente, a partir de uma série de questdes
tedricas e conceituais e, a seguir, por meio da construcao (ou revisao) da marca e
da elaboracao (ou revisao) de seu Manual - com a determinacao dos diferentes
meios em que sera divulgada.

4, OBJETIVO

Objetivo Geral:

(Copiar da Ficha de Disciplina os objetivos propostos.)
Objetivos Especificos:

(Copiar da Ficha de Disciplina os objetivos propostos.)

5. PROGRAMA

Apresentacao da disciplina Conceitos e premissas da Comunicacao Visual (CV)
Funcionamento das aulas no Moodle
Conteuldo tedrico sobre Comunicacao Visual e Debate.

23 e
25/6




30 e

Conteldo tedrico sobre Comunicacao Visual e Debate.

2/7
Conteudo tedrico sobre Comunicacao Visual e Debate. Conteldo Tedrico e Explanacao

7 e sobre a Atividade 1. Explanacao sobre Atividade 1 (12 etapa). Divisao dos grupos e

9/7 definicao do lider nesta etapa, apresentacdao da marca a ser trabalhada nesta etapa da
Atividade. Apresentacao dos textos a serem utilizados para andlise da marca. Trabalho e
debate em grupo.

14/7 |Envio da Etapa 1 da Atividade 1. Explanacao sobre a Etapa 2, trabalho em classe.

23/7 |Envio da Etapa 2 da Atividade 1. Explanacao sobre a Etapa 3 trabalho em classe.
Participacao em semana de aulas abertas NUTHAU
Envio da Etapa 3 da Atividade 1. Explanacao ASSINCRONA sobre a Atividade 2
pontuada.

28 e | APresentacao da Atividade 2: Projeto de criacao de marca e aplicacao a

30/7 embalagem (projeto grafico) -Conceituacao sobre a criacao da marca e
aplicacao -Divisao das equipes -Briefing do Projeto -Pesquisa do produto -
Analise dos similares -Publico alvo/mercado -Apresentacao e atendimento com
a professora.

4 e |Finalizacao Etapa de pesquisa. Inicio Etapa de criatividade: Geracao de Modelos: Criacao

6/8 |de Naming Criacao de SIV Apresentacao e atendimento para a Geracao de modelos.

lle ~

13/8 Geracao de modelos e ID.

18 e

20/8

Refinamento da proposta apresentada a professora Aprovacao Finalizacao desta etapa.




25 e | Aplicacao da Proposta de nome para marca em logotipo. Posterior possibilidade de
27/8 | simbolo. Paleta de cores. Tipografia.

le . ~

3/9 Aplicacao na embalagem.
8e -~

10/9 Inicio do Manual

15 e | Atendimento, finalizacao.
17/9 |Envio

22 e

24/9 Avaliacao de recuperacao.

Obs.: Cronograma sujeito a alteracao.
AVALIACAO:
Atividade 1: 45 pts

Atividade 2: 55 pts
O processo de avaliacao dos conhecimentos adquiridos durante a disciplina se dara

a partir da observacao do desenvolvimento do aluno por meio de:

Analise e apresentacao: Sera proposta uma andlise das marcas (a serem definidas). Esta
analise abarcard os aspectos intangiveis da marca e, posteriormente, seus aspectos tangiveis,
por meio de seu SIV e de seu manual. Toda a analise terd como suporte, além do contetudo
ministrado nas aulas anteriores, uma série de textos acerca do assunto. Trabalho em equipe.
Projeto e aplicacao da marca: Os alunos deverao trabalhar no projeto de uma marca e a
posterior aplicacao desta em um projeto grafico para embalagem. Concepcao de Manual da
marca. Trabalho em equipe.

Recuperacao: Estudantes que nao obtiverem o rendimento minimo para aprovacao (60
pontos) poderao aplicar as correcdes orientadas sobre a Atividade 2.

6. METODOLOGIA

As aulas disporao de carater tedrico-expositivo e pratico, sendo ministradas da seguinte
maneira:- exposicao tedrica, discussao e reflexao sobre o assunto. Aplicacao pratica do
conteldo estudado por meio de andlise da comunicacao de marcas distintas em variadas
midias. Todo o conteldo tedrico utilizado em classe seréa disponibilizado previamente no
moodle, a fim de que o discente tenha contato prévio com o conteldo a ser ministrado.

7. AVALIACAO

Atividade 1: 45 pts

Atividade 2: 55 pts

O processo de avaliacdao dos conhecimentos adquiridos durante a disciplina se dara
a partir da observacao do desenvolvimento do aluno por meio de:

Analise e apresentacao: Sera proposta uma andlise das marcas (a serem definidas).
Esta

analise abarcara os aspectos intangiveis da marca e, posteriormente, seus aspectos
tangiveis,

por meio de seu SIV e de seu manual. Toda a analise tera como suporte, além do
conteudo

ministrado nas aulas anteriores, uma série de textos acerca do assunto. Trabalho em
equipe.

Projeto e aplicacao da marca: Os alunos deverao trabalhar no projeto de uma marca
ea




posterior aplicacao desta em um projeto grafico para embalagem. Concepcao de
Manual da

marca. Trabalho em equipe.

Recuperacao: Estudantes que nao obtiverem o rendimento minimo para aprovacao
(60

pontos) poderao aplicar as correcdes orientadas sobre a Atividade 2, fazendo nova
elaboracao

do trabalho.
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9. APROVACAO
Aprovado em reuniao do Colegiado realizada em: / /

Coordenacao do Curso de Graduacao:

eil Documento assinado eletronicamente por Gabriel Henrique Cruz Bonfim,
e L'ﬁ Presidente, em 17/07/2025, as 09:58, conforme horario oficial de Brasilia, com
fundamento no art. 62, § 12, do Decreto n2 8.539, de 8 de outubro de 2015.

| eletrénica

+* acao=documento_conferir&id orgao_acesso_externo=0, informando o cédigo
verificador 6443080 e o cédigo CRC 1A9D2193.
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