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2. EMENTA

Design de embalagem: conceitos, processos e aplicacdes e sua relacao com as
marcas e identidades visuais. Criacao, modelagem e prototipagem de embalagens.
llustracao digital de produtos e embalagens. Desenvolvimento de projeto de
embalagem.

3. JUSTIFICATIVA

O design de uma embalagem é fundamental para a definicao da identidade visual e
interacao de um produto. Além disso, é o principal elo de comunicacdao entre o
produto e o usuario/consumidor. A embalagem fornece indicios sobre a empresa que
esta por trds e ao mesmo tempo, € um poderoso elemento para construir uma

experiéncia de uso com o produto. Portanto, é um fator determinante para
convencer o consumidor a adquirir o produto.

4, OBJETIVO

Objetivo Geral:

Capacitar o discente para atuar nas diversas etapas do desenvolvimento do projeto de
embalagem, aplicando procedimentos metodoldgicos adequados a cada tipo de projeto.
Objetivos Especificos:

Estabelecer vocabuléario técnico adequado a area e procedimentos de desenvolvimento e
apresentacao de projetos condizentes com os utilizados no mercado. Explorar recursos
projetuais de criacao (sketches e ilustracdes) e desenvolvimento (modelos e protétipos) de
embalagens.

5. PROGRAMA
1. Conceitos:

e O significado de embalar; preceitos historicos, sociolégicos, etnograficos e
mercadoldgicos.

2. Embalagem e o mercado:




Indicadores econdmicos, materiais e processos produtivos, sistemas de
distribuicao e armazenamento.

Embalagem e o Marketing. Legislacdao e normas para embalagens: ABNT,
Inmetro, Vigilancia Sanitaria, cédigo de defesa do consumidor.

Testes e ensaios.

3. Embalagem no mercado contemporaneo:

Tendéncias.
O mercado brasileiro.

4. Tipologia e funcbdes da embalagem: a embalagem pensada como sistema.

5. Sustentabilidade e reciclagem. Aspectos simbdlicos da embalagem. Parametros
para avaliacao de embalagens de consumo.

6. Projetos de embalagem:

Tipos de demandas, metodologia, workflow.

Desenvolvimento e apresentacao de projetos de embalagem: desenhos
técnicos, renderings de apresentacao, modelos virtuais, modelos de aparéncia,
artes finais digitais.

DEZEMBRO 2024

Apresentacao da Disciplina - Explanacao geral sobre formas e critérios de

09 avaliacao, itens obrigatérios nos trabalhos, bibliografia.
Divisao dos grupos e escolha do Tema para o Trabalho Final
Delimitacdo do Tema Projetual (embalagem priméria e secundaria)
Entrega dos protocolos de avaliacao para os alunos
16 Atividade 01: pesquisa do ponto de venda - in loco
Atividade 02: pesquisa dos concorrentes - in loco
Atividade 03: pesquisa mercadolégica
Solicitacao do material para a aula seguinte
FEVEREIRO 2025
03 Histéria da embalagem, definicdo, fungdes / Classificacdo das embalagens
Trabalho 01: embalando um produto misterioso
10 Desenvolvimento do Trabalho 01
17 Planificacao / Vincos / cortes / pontos de colagem
Atividade 04: Briefing do projeto
24 Apresentacao do Trabalho 01
Entrega das Atividades 01, 02, 03 e 04
MARCO 2025
03 FERIADO (Carnaval)
10 Interac6es Humanas da Embalagem

Atividade 05: elaboracao dos questionarios com os consumidores



Materiais para embalagens e processos de producao
17 Atividade 06: Analise de similares

Rétulo: comunicacao / consumo / tipografia / composicao / elementos
Arranjo Grafico - Concepcao e insercao de elementos visuais

24 , .

Tipos de Impressao

Desenvolvimento das propostas da embalagem / Orientacao
31 Atividade 07: Analise dos questionarios (infograficos)

Execucao do projeto / Orientacao

ABRIL 2025
07 Desenvolvimento do rétulo da embalagem / Orientacao
14 Execucao do projeto / Orientacao
21 FERIADO (Tiradentes)

28 Atividade 08: Desenvolvimento dos Mockups

MAIO 2025
05 Apresentacao do Trabalho Final
12 Vista de Notas

19 Entrega das atividades de recuperacao

6. METODOLOGIA

Aulas expositivas contextuais, transmitindo conceitos necessarios ao
desenvolvimento de avaliacdo, projetos e métodos. As aulas serao ministradas por
meio de duas etapas: a expositiva (teoria) e aulas praticas que se constituirdao no
desenvolvimento de exercicios referentes aos conteddos ministrados. Na etapa
expositiva também serao realizados debates e exposicdes dialogadas. Em relacao as
aulas praticas serao realizados pesquisas e desenvolvimento de projeto simples. As
aulas serao ministradas em carater PRESENCIAL, com apresentacao de slides
(PowerPoint) e videos. A entrega dos trabalhos e atividades sera feita por meio da
plataforma MS TEAMS. Para tanto, o aluno precisa ter um e-mail “@ufu.br” ativo e
ter esse mesmo e-mail cadastrado no Office 365 Educacdo. A disciplina também
contard com algumas atividades assincronas para integralizacao da carga-horéaria.
Tais atividades serao combinadas durante o decorrer do semestre.

7. AVALIACAO

A presenca do aluno é fundamental para o aproveitamento da disciplina. A
aprovacdao do aluno estd condicionada: ao desenvolvimento adequado dos
trabalhos, execucdo e avaliacdo das atividades/acdes, a participacdao nas aulas e ao
cumprimento dos prazos para entrega dos trabalhos. A avaliacdo se dard pela
realizacao das Atividades e Trabalhos da disciplina.

Serao considerados: assiduidade na entrega dos trabalhos; apresentacao geral
(limpeza, organizacdo visual, adequacdo da proposta); rigida observancia dos
critérios envolvidos; iniciativa (participacdo e desenvolvimento em aula);
criatividade na elaboracao e representacao das propostas de projeto; inovacao e
aprendizado continuo e cumulativo de todo o conteldo.

Para os eventuais atrasos na entrega das atividades e dos trabalhos, eles terao sua
nota descontada em 20% na primeira semana; na segunda semana de atraso nao
tera valor didatico. As datas de entrega serao combinadas no decorrer da disciplina.



As atividades e os trabalhos sao descritos a seguir com seus respectivos valores:

e Al - Pesquisa dos pontos de venda - Presencial (5 pontos);

e A2 - Pesquisa dos concorrentes - Presencial (5 pontos)

e A3 - Pesquisa mercadolégica (5 pontos);

e A4 - Briefing do projeto (2,5 pontos)

e A5 - Questionario com os consumidores (2,5 pontos);

e A6 - Analise de similares e Pontos de venda - Online (5 pontos);
e A7 - Infogréficos (analise dos questionarios) (5 pontos);

e A8 - Mockup (30 pontos);

e T1 - Embalando o produto misterioso (10 pontos);

e T2 - Projeto de Embalagem final (30 pontos).

Para os alunos que ndo obtiverem o rendimento minimo para aprovacao (60
pontos), serd oferecida uma Atividade de Recuperacao de Aprendizagem (ARA). Essa
atividade sera constituida de questdes e tarefas que abordarao todo o conteldo da
disciplina. Para conseguir recuperar sua média final, o aluno precisa tirar, no
minimo, 60 (sessenta) pontos na ARA, caso contrario, sera reprovado. Para os
discentes que necessitarem realizar a ARA, a média final serd de no maximo 60
pontos, mesmo que a nota obtida na ARA seja superior. A ARA sera disponibilizada
um dia apds a apresentacao do trabalho final da disciplina e o discente tera duas
semanas para a entrega. Caso a entrega nao seja feita dentro do prazo, a ARA nao
tera validade.
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9. APROVACAO
Aprovado em reuniao do Colegiado realizada em: /1




Coordenacao do Curso de Graduacao:

_ eil _. | Documento assinado eletronicamente por Lucas Farinelli Pantaleao,
e lily Coordenador(a), em 25/02/2025, as 17:23, conforme horario oficial de Brasilia,
com fundamento no art. 62, § 12, do Decreto n® 8.539, de 8 de outubro de 2015.
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