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PLANO DE ENSINO

1. IDENTIFICACI\O
Lo i PORTFOLIO DIGITAL
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Ofertante: FAUeD
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Carga Hordéria: Natureza:
Tedrica: 15 | Pratica:| 30 | Total: |45 Obrigat6tH): Optativaf )
Professor(A): Sabrina Maia Lemos Ano/Semestre: |2025/1
Observacoes:
2. EMENTA

Portfolio digital profissional. Identidade visual. Papelaria. Manual de Identidade visual. Softwares de
criacdo e producdo de design grafico interativo; linguagens de programacdo e plataformas Low
Code aplicados ao portfolio digital. Aspectos juridicos (registro de marca, direitos autorais, créditos,
registro de desenho industrial, registro de patente, registro de programa de computador).

3. JUSTIFICATIVA

Ter um portfolio digital e profissional é absolutamente indispensavel para o aluno que quer se
inserir ou se reposicionar no mercado de trabalho. Sem um portfolio amplamente profissional, uma
identidade visual forte e singular, bem como uma plataforma adequada para a divulgacao de seus
trabalhos, o aluno ndo consegue se divulgar e se afirmar como designer na area (ou nas areas) que
deseja. Catalogar bons projetos desenvolvidos durante o curso e redesenhd-los (caso haja
necessidade), bem como produzir outros com a intensao de ampliar e densificar sua experiéncia
enquanto designer é fundamental para o aluno se projetar enquanto profissional.

4. OBJETIVO

Objetivo Geral:

Aplicar os conhecimentos adquiridos em design grafico ao longo do curso para a criacdo e producao
de um portfolio profissional, com o objetivo de introduzir e apresentar o aluno ao mercado de
trabalho. Produzir uma identidade visual com logotipo. Discutir possibilidades tecnoldgicas de
producao (softwares e linguagens de programacao) e hospedagem de portfolios digitais, habilitando-o
a arquitetar a informacdo do seu préprio projeto autoral de design gréafico/interativo, aplicando
conceitos de UX/UI Design (design de experiéncia e de interface de usuario). Produzir um protdtipo
navegavel e funcional, bem como discutir estratégias de divulgacao de seu trabalho em redes sociais
e comunidades de design.

Objetivos Especificos:



Identificar a area (ou areas) do design em que deseja se projetar;

Rever e catalogar projetos que devem/podem ser aproveitados para o portfolio;

Produzir uma identidade visual prépria, com forca para projetar-se no mercado de trabalho;
Identificar e projetar um portfolio digital e profissional em alguma plataforma existente (Instagram,
Behance, plataforma low code - Wix ou similar).

5. PROGRAMA

Naming e Identidade visual: logotipo, papelaria e manual de identidade visual do projeto
autoral/agéncia de design.

2. Portfolio digital: briefing e estratégias de criacdo; mapeamento da producéo e preparacao dos
arquivos digitais; servicos gratuitos e pagos de criacdo e hospedagem de portfolios;

3. Aspectos juridicos da profissao de designer (registro de marca, direitos autorais, créditos, registro
de desenho industrial, registro de patente, registro de programa de computador).

CRONOGRAMA

JUNHO
09 Apresentacao da disciplina e do conteddo programatico.

Introducao ao conceito de portfélio digital e definicao de objetivos de
cada aluno. Lancamento do T1: definicao da area (areas) a
serem inseridas e trabalhadas no portfolio. Catalogacao de
projetos existentes que podem/devem ser inseridos no
portfolio, mostrando tais projetos em um mapa mental digital
(Miro, Canva, Figma etc.). Identificacao de projetos
(qualitativa e quantitativamente) a serem desenvolvidos
exclusivamente para o portfolio. Identificar projetos que
precisam de serem refeitos e outros que desejam criar e
apresentar profissionalmente.

16 Producao do T1 em sala de aula.

23 Entrega do T1.

Estratégias de promocao e networking com o portfélio nas areas mais
comuns do design.

Lancamento do T2: escolha e analise de 3 (trés)
sites/paginas/apresentacao de designers/projetos de areas
similares as que os alunos pretendem divulgar. Analise
segundo: plataforma/tecnologia; site map (se houver); areas e
qualidade dos projetos; identidade visual; breve analise de
sistematizacao de apresentacao de projetos; singularidade dos
projetos e suas apresentacoes.

30 Producao do T2 em sala de aula.

JULHO

07 Producao do T2 em sala de aula.

14 Entrega do T2.

28 Lancamento do T3: desenvolvimento e design do portfélio

digital utilizando ferramentas especificas de design
grafico/audiovisual/interativo.
Producao do T3 em sala de aula.

AGOSTO
04 Producao do T3 em sala de aula.
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18 Producao do T3 em sala de aula.
25 Producao do T3 em sala de aula.
SETEMBRO

01 Producao do T3 em sala de aula.
08 Entrega do T3.

15 Recuperacao.

22 Bancas de TCC.

6. METODOLOGIA

Aulas expositivas, analise qualitativa de design audiovisual e apresentacao de
projetos de design em data-show.

7. AVALIACAO

Todos os trabalhos e apresentacdes serao avaliados. Serao estabelecidos conceitos que incluem
varidveis como interesse, motivacao, participacao, criatividade. Trabalhos em atraso serao
recebidos em até no méximo 7 dias posterior a data de entrega, valendo 70% da nota. A nota
final da disciplina é dada pela média simples das notas de todos os trabalhos propostos.

. - Data
Trabalho Tipo Pontuacao Avaliacio
T1 Definicao da area (ar_eas) e catalogacao de 25 23/06
projetos
T2 Escolha e ar]allse de 3I(tres) _5|tfas/pag|nas 25 14/07
de designers de areas similares
T3 Desenvolwmento_e_demgn do portfdlio 50 08/09
digital
Estudantes que nao obtiverem o
rendimento minimo para aprovacao (60
~ nt 759 fr énci ra A
Recuperacio pontos e 5A> de frequéncia) poderao _ 15/09
fazer exercicios pendentes ou refazer combinar
exercicios nos quais obtiveram nota
insuficiente
Obs.: Cronograma passivel de a alteracao/adaptacao.
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9, APROVACAO
Aprovado em reuniao do Colegiado realizada em: / /

Coordenacao do Curso de Graduacao:

eil _ Documento assinado eletronicamente por Gabriel Henrique Cruz Bonfim,
e L'ﬁ Presidente, em 27/08/2025, as 19:44, conforme horario oficial de Brasilia, com
eletronica fundamento no art. 62, § 19, do Decreto n® 8.539, de 8 de outubro de 2015.

£ https://www.sei.ufu.br/sei/controlador_externo.php?
7+ acao=documento_conferir&id_orgao_acesso_externo=0, informando o cédigo
e verificador 6441888 e o codigo CRC 01311363.
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