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1. IDENTIFICACAO

Componente Curricular: Teoria e histéria do design Il

Unidade Ofertante: FAUeD

Cédigo: FAUED33005 | Periodo/Série: [20 |Turma:  |.
Carga Horéaria: Natureza:

Tedrica: 45 | Pratica: |- | Total: |45 Obrigatéria] ( X) Optativa: | ()
Professor(A): CRISTIANE ALCANTARA Ano/Semestre: 25/1
Observacoes:

2. EMENTA

Estudo da histéria e da teoria do design a partir da década de 1970 a atualidade: do pés-modernismo grafico ao design pop,
o retorno da

experimentacao, o surgimento do computador e suas consequéncias. A afirmacdo do design como campo no Brasil (as
primeiras

experiéncias, escolas, a producao de mobilidrio em larga escala e corporativo, os principais nomes na producao do
mobilidrio nacional, o

surgimento dos primeiros estlidios e escritérios). A marca Brasil, a instituicdo da computacdo grafica, da internet e do
branding. Uma

observacao das tendéncias atuais e sua influéncia no campo do design. Relacées entre Design e: tecnologia, inovacao,
artesanato, cultura

e sociedade. Design no Brasil: aspectos étnico-raciais, culturais e sociais.

3. JUSTIFICATIVA

A disciplina possibilita capacitar os discentes para analise e critica do design por meio de sua histéria, de suas teorias e dos
contextos em
que ocorreram, proporcionando, desse modo, uma visdo histérica e prospetiva sobre o design.

4. OBJETIVO

Objetivo Geral:

Tratar dos eventos histéricos ocorridos no campo do design do periodo que vai deste a década de 1970 a atualidade: proporcionar visao
histérica e prospectiva sobre o Design, como também conhecimento acerca de casos encontrados em sua histéria e teoria. Capacitar
discentes a discutir conceitos, realizar andlises e estabelecer visdes criticas do Design, que favoregam argumentacao tedrica e,
consequente, aplicagao a pratica projetual.

Objetivo Geral:

Capacitar o discente para compreender os elementos fundamentais da criagdo de uma marca e seu gerenciamento. Conhecer os
processos e as estratégias de manutencao e de inovagao de uma marca, tanto no que diz respeito a seu SIV, seus produtos e divulgacao.
Desenvolver marca e SIV e sua posterior aplicagao

5. PROGRAMA
Dia/més Programa
2025

16/6 Semana de recepcao dos calouros

12/8: Apresentacdo da disciplina/ Funcionamento do Moodle. Palestra

Teoria e histéria do design a partir da década de 1970.

23/6: O design punk, a experimentacao na tipografia, design pds moderno.

30/6: O gréafico amador. O design de movéis no Brasil.

Escola de Ulm.

7/7: Continuagao do tema da aula anterior

14/7: Atividade pontuada 1(exercicio tedrico)

21/7: Reposicao de aulas de quinta-feira

28/7: Afirmagao do design como campo no Brasil: as primeiras experiénciasAfirmagao do design como campo no Brasil: as primeiras
experiéncias

A instituicdo da computacao grafica e a internet: O branding e sua influéncia na Comunicacdo Visual (criacdo de marca,
ID). A relacao Publicidade e Design.

4/8: Uma observacdo do contexto atual: tendéncias e sua influéncia no campo do design (meios de comunicacao e
producéo de Design, tecnologias, técnicas, metodologias, suportes de Design.

11/8: Continuacao do tema da aula anterior

18/8: Palestra com convidado externo. Pontuagao de participagao dos grupos.

25/8: Palestra com convidado externo. Pontuagao de participagdo dos grupos.

1/9: GRUPOS 1, 2 e 3 (feriado/reposicdo)

7/9: GRUPOS 4 ,5,6e7

14/11: Avaliagéo de recuperagao/Periodo destinado a outras atividades académicas

Obs.: Cronograma sujeito alteracdo.

6. METODOLOGIA

As aulas disporao de carater teérico-expositivo e pratico, sendo ministradas da seguinte maneira:
- exposicao tedrica, discussao e reflexdo sobre o assunto. Todo o conteldo tedrico utilizado em classe sera disponibilizado previamente no
Moodle, a fim de que o discente tenha contato prévio com o contetdo a ser ministrado.




7. AVALIACAO

O processo de avaliagdo dos conhecimentos adquiridos durante a disciplina se dara a partir da observagéo do desenvolvimento do aluno
por meio de:

1. Resenha: Estudantes deverdo desenvolver pensamento critico em analise escrita que tratard de um ou mais temas abordados até o
momento na disciplina.

2. Pontuacgdo de participacdo: Participacdo em debate ap6s palestra com convidado externo (debate proposto pelos grupos).

2. Trabalho livre: os alunos serdo divididos em grupos, estes deverdo propor um aprofundamento dos temas dados em classe por meio

de material tedrico, buscando ampliar tal conteldo.

Recuperacdo: Estudantes que nao obtiverem o rendimento minimo para aprovacao (60 pontos) deverdo desenvolver, em data
estabelecida, uma resenha escrita sobre um dos temas tratados, a ser definido pela professora.

Atividade Pontuada 1: Exercicio tedrico (reflexao e critica sobre tema) - 35 pts

Atividade Pontuada 2: Pontuacdo de participagdo dos grupos apés palestra com convidado externo 10 pts

Atividade Pontuada 3: Apresentagao de trabalho feitos pelos grupos a partir de textos selecionados pela professora - 55 pts
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9. APROVAGAO
Aprovado em reunido do Colegiado realizada em: / /
Coordenacao do Curso de Graduacgao:

Documento assinado eletronicamente por Gabriel Henrique Cruz Bonfim, Presidente, em 17/07/2025, as 09:58, conforme
horério oficial de Brasilia, com fundamento no art. 62, § 12, do Decreto n? 8.539, de 8 de outubro de 2015.
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